Partie 1 - Le cas CELIO

celio*

Avec 1330 magasins dans 46 pays, Celio propose un large assortiment de vétements
et accessoires pour I'hnomme. Celio compte prés de 4000 collaborateurs. Dans le cadre
de sa démarche de responsabilité sociétale de I'entreprise (RSE), Celio confirme son
engagement sociétal et y associe ses clients, partenaires et collaborateurs (arrondis
en caisse au profit d'associations, dons de vétements, participation des salariés a des
journées solidaires).

En 2013, pour developper son chiffre d'affaires digital, Celio lance le click & collect,
puis en 2016, le sfore-fo-web, qui permet aux clients d'accéder a 'ensemble de |'offre
Celio et au stock disponible, depuis n'importe quel point de vente, puis de se faire livrer
dans un magasin ou a domicile. A partir de 2020, le développement de I'activité
« digital » est devenu un objectif stratégique.

L'unité commerciale de Bonneuil-sur-Marne (dans le département du Val de Marne)
propose plus de 600 modéles sur une surface de 860 m? et une multitude de services
(click and collect, store-to-web, moyens de paiement diversifiés, cartes cadeaux...).
Monsieur Quifaga, son directeur, supervise une équipe de 12 personnes.

La particularité de ce point de vente est I'existence d’'une zone dédiée a une offre de
déstockage d'anciennes collections a des prix trés attractifs qui amplifie la
frequentation du magasin.

Vous avez rejoint le magasin de Bonneuil-sur-Marne en tant qu'adjoint de monsieur
Quifaga qui vous demande de travailler sur les dossiers suivants :



DOSSIER 2 : La mise en place d'une promotion
(Annexes 4 et 5)

Le magasin détient un stock important de pulls col rond 100 % laine meérinos extra fin
de la collection 2021. Monsieur Quifaga envisage de mettre en promotion cet article
dans la zone de déstockage.

2.1 Calculez le prix de vente hors taxes, puis la marge brute unitaire et le taux de
marque de ce produit hors période de promotion.

2.2 Déterminez le taux d'évolution des ventes en volume pendant la période
promotionnelle pour atteindre I'objectif de la promotion.

2.3 Fixez le prix de vente T.T.C. du pull en période promotionnelle compte tenu
du coefficient d'élasticité lié a ce type de produits afin d’atteindre I'objectif
de la promotion.

2.4 Cette opération promotionnelle ne se déroulant pas en période de soldes,
vérifiez si la contrainte légale de seuil de revente a perte est respectée.




ANNEXE 4 : Données commerciales sur le pull col rond

Les données commerciales hors promotion sur le pull 100 % laine mérinos extra fin de
la collection 2021 sont les suivantes :

Prix de vente TTC : 35,99 €

Taux de TVA applicable : 20 %

Prix d'achat HT : 13,50 €

Les ventes hebdomadaires moyennes sont de 10 pulls.

ANNEXE 5 : Informations sur la promotion

La promotion est prévue pour une durée de deux semaines, du 15 au 28 mars 2022.
Le stock au 15 mars 2022 est de 45 pulls.

L'objectif de monsieur Quifaga pour cette promotion est d'écouler 75 % du stock.

Monsieur Quifaga a trouvé sur l'intranet de Celio le coefficient d'élasticité habituel de
la demande par rapport au prix pour ce type de produits :
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